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Lời cảm ơn

Trong thời gian làm bài khóa luận tốt nghiệp, tôi đã nhận được nhiều sựgiúp đỡ quý báu và nhiệt tình đến từ giáo viên hướng dẫn và quý anh chịtrong công ty.Trước hết tôi xin gửi lời cảm ơn chân thành đến cô Lê Thị Ngọc Anh, giáoviên hướng dẫn của đoàn thực tập của tôi, mặc dù luôn trễ deadline nhưngcô vẫn luôn có những góp ý nhiệt tình, kịp thời để góp phần hoàn thành bàinghiên cứu một cách suôn sẻ. Khi hoàn thành bài khóa luận này, tôi cảmthấy rất may mắn khi đã được hướng dẫn bởi một giáo viên luôn hết mìnhvì sinh viên.Tiếp đến, tôi xin gửi lời cám ơn sâu sắc đến các quý anh chị trong Tậpđoàn Apec nói chung, các anh chị tại phòng kinh doanh trái phiếu nói riêngđã giúp đỡ, giới thiệu và trao đổi các kiến thức về một sản phẩm mà trướcđây chưa có cơ hội tiếp xúc trực tiếp. Đặc biệt, cảm ơn anh Nguyễn Đức Hà,trưởng phòng kinh doanh trái phiếu đã luôn giải đáp các thắc mắc cũng nhưtraning về sản phẩm trái phiếu trong quá trình thực tập ở Tập đoàn.Cuối cùng tôi xin gửi lời cảm ơn đến toàn thể gia đình, bạn bè đã ủng hộ,giúp đỡ tôi trong suốt thời gian vừa qua.Mặc dù đây là lần đầu tiên thực hiện nghiên cứu một mình nhưng tôi đãcố gắng, nổ lực hết mình để hoàn thành bài nghiên cứu này vì thế sẽ khôngtránh được các sai sót trong quá trình trình bày báo cáo, tôi rất mong nhậnđược sự cảm thông và tận tình chỉ bảo của quý thầy cô trong khoa Quản trịkinh doanh. Xin chân thành cảm ơn!Sinh viên thực hiệnTrần Thảo
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PHẦN 1: ĐẶT VẤN ĐỀ

1. Lí do chọn đề tài:

Hiện nay, đầu tư vào trái phiếu hiện đang là một hình thức đầu tư rất phổ biến

tại Việt Nam, đặc biệt là các loại trái phiếu doanh nghiệp với mức lãi suất hấp

dẫn. Theo số liệu phát hành trái phiếu doanh nghiệp riêng lẻ được công bố thông

tin qua Sở Giao dịch Chứng khoán Hà Nội vào tháng 10/2020, có 20 doanh

nghiệp đã phát hành thành công 90 đợt phát hành trái phiếu doanh nghiệp riêng

lẻ trên tổng số 44 đợt đăng ký. Giá trị phát hành thành công đạt 9,5 nghìn tỷ

đồng, chiếm 62,7% tổng giá trị đăng ký phát hành, giảm 1 nghìn tỷ đồng so với

giá trị phát hành tháng 9.

Thêm vào đó, theo thông tin tại các trang báo đầu tư và báo nhân dân về thị

trường đầu tư trong năm 2020, giữa thời điểm dịch COVID - 19 đang diễn ra

căng thẳng như vậy khiến các kênh đầu tư phổ biến như chứng khoán, vàng,

ngoại tệ…đều bị ảnh hưởng lớn. Trái phiếu doanh nghiệp, đặc biệt là trái phiếu

doanh nghiệp bất động sản sẽ là một kinh đầu tư khá hấp dẫn, được nhiều nhà

đầu tư chú ý đến trong năm 2020.

Tuy nhiên, một thực tại cho thấy rằng không phải loại trái phiếu doanh nghiệp

nào khi chào bán ra ngoài thị trường sẽ nhận được sự đầu tư đến từ khách hàng,

và sẽ khó khăn hơn khi họ đã mua một lần, để khách hàng có thể mua lại thì nó

chịu ảnh hưởng rất nhiều yếu tố nội tại của doanh nghiệp đó, yếu tố tâm lí của

khách hàng sau khi mua xong,... Bên cạnh các nhân tố tiên quyết đến từ công ty,

sản phẩm, nhân viên bán hàng thì các nhóm tham khảo cũng là một nhân tố rất

quan trọng, tác động trực tiếp đến hành vi của khách hàng. Chính đều này đã

dẫn đến tình huống có công ty phát hành trái phiếu sẽ được khách hàng tin

tưởng đầu tư và họ sẽ tiếp tục đầu tư trong tương lai, và còn giới thiệu những

người xung quanh đến công ty đó để đầu tư chung; nhưng có công ty thì lại

không nhận được sự chấp nhận của khách hàng, họ đã không hài lòng sau lần

mua thứ nhất, kéo theo đó là một chuỗi không hài lòng về sản phẩm trái phiếu

cũng như hình ảnh doanh nghiệp đó.
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Cho đến thời điểm hiện tại, Công ty Cổ phần Đầu tư Châu Á Thái Bình

Dương là một trong những công ty đầu tư hàng đầu tại Việt Nam đu ̛ợc nhiều

nhà đầu tuư lựa chọn để đầu tư trái phiếu. Với tình hình kinh doanh khả quan,

các dự án phủ rộng trên toàn quốc, cổ phiếu của Công ty Cổ phần Đầu tư Châu

Á Thái Bình Dương liên tục tăng điểm suốt một năm qua bất chấp đà giảm

chung của thị trường. Điều này đã khẳng định năng lực tài chính của công ty là

rất lớn, thu hút phần lớn nhà đầu tư đổ xô vào để mua sản phẩm tài chính của

công ty, đặc biệt là trái phiếu. Để đáp ứng tốt hơn nhu cầu khách hàng hiện tại ở

thành phố lớn như Hà Nội, nơi mà lượng khách hàng tiềm năng đối với sản

phẩm trái phiếu rất lớn, Công ty Cổ Phần Đầu tư Châu Á Thái Bình Dương cần

phải nắm bắt đu ̛ợc tiêu chí lựa chọn và hành vi mua trái phiếu của khách hàng,

đặc biệt đối với loại trái phiếu Happybond - một loại trái phiếu được chính Công

ty Cổ phần Đầu tư Châu Á Thái Bình Dương phát hành với rất nhiều ưu đãi

dành cho khách hàng. Nhận thức được điều này, phía công ty đã có những

nghiên cứu và phân tích về nhu cầu cũng như thị tru ̛ờng trái phiếu ở địa bàn

thành phố Hà Nội. Tuy nhiên vẫn chưa có nghiên cứu nào cụ thể về nhân tố ảnh

hưởng đến quyết định tiếp tục đầu tư trái phiếu của khách hàng trong khi việc

tiếp tục đầu tư của khách hàng có tầm ảnh hưởng rất lớn đến sự phát triển của

doanh nghiệp trong tương lai bởi vì khi mà khách hàng đã tiếp tục mua nghĩa là

họ tin tưởng và sẽ giới thiệu cho mọi người xung quanh họ.

Vì vậy, trong thời gian thực tập tại công ty Cổ phần Đầu tư Châu Á Thái Bình

Dương ở hội sở tại Hà Nội, tác giả quyết định lựa chọn đề tài “Phân tích các

nhân tố ảnh hưởng đến quyết định tiếp tục đầu tư trái phiếu Happybond được

phát hành bởi Công ty Cổ phần Đầu tư Châu Á Thái Bình Dương của khách

hàng cá nhân” làm khóa luận tốt nghiệp của mình.

2. Câu hỏi và mục tiêu nghiên cứu:

2.1. Câu hỏi nghiên cứu:

Những nhân tố nào ảnh hưởng đến quyết định tiếp tục đầu tư trái phiếu

Happybond của Công ty Cổ phần Đầu tư Châu Á Thái Bình Dương?
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Mức độ ảnh hưởng của từng nhân tố đó tác động đến quyết định tiếp tục đầu

tư trái phiếu Happybond của Công ty Cổ phần Đầu tư Châu Á Thái Bình Dương

như thế nào?

2.2. Mục tiêu nghiên cứu:

Mục tiêu tổng quát: Nghiên cứu các nhân tố ảnh hưởng quyết định tiếp tục

đầu tư trái phiếu Happybond của khách hàng cá nhân, đưa ra những giải pháp

góp phần thúc đẩy hành vi tiếp tục đầu tư trái phiếu Happybond của Công ty Cổ

phần Đầu tư Châu Á Thái Bình Dương.

Mục tiêu cụ thể:

Hệ thống hóa cơ sở lý luận liên quan đến các nhân tố ảnh hưởng đến quyết

định mua của khách hàng, tư đó đề xuất mô hình nghiên cứu các nhân tố ảnh

hưởng đến quyết định tiếp tục đầu tư trái phiếu Happybond của Công ty Cổ

phần Đầu tư Châu Á Thái Bình Dương của khách hàng cá nhân.

Xác định các nhân tố ảnh hưởng đến quyết định tiếp tục đầu tư trái phiếu

Happybond của Công ty Cổ phần Đầu tư Châu Á Thái Bình Dương của khách

hàng cá nhân.

Xác định mức độ tác động của các nhân tố ảnh hưởng đến quyết định tiếp tục

đầu tư trái phiếu Happybond của Công ty Cổ phần Đầu tư Châu Á Thái Bình

Dương của khách hàng cá nhân.

Đề xuất một số giải pháp góp phần thúc đẩy quyết định tiếp tục đầu tư trái

phiếu Happybond của Công ty Cổ phần Đầu tư Châu Á Thái Bình Dương của

khách hàng cá nhân.

3. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu:

3.1. Đối tượng nghiên cứu:

Đối tượng nghiên cứu: Các nhân tố ảnh hưởng đến quyết định tiếp tục đầu tư

trái phiếu Happybond của Công ty Cổ phần Đầu tư Châu Á Thái Bình Dương

của khách hàng.

Đối tượng khảo sát: Các nhóm khách hàng đã đầu tư trái phiếu Happybond

của Công ty Cổ phần Đầu tư Châu Á Thái Bình Dương trên địa bàn thành phố

Hà Nội.
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3.2. Phạm vi nghiên cứu:

Về không gian: Nghiên cứu được tiến hành trên địa bàn thành phố Hà Nội.

Về thời gian: Đề tài thực hiện từ tháng 11/2020 đến 01/2021. Trong đó dữ

liệu thứ cấp từ 2017 đến 2020 thu thập được từ phía tập đoàn. Dữ liệu sơ cấp

được thu thập vào tháng 11/2020 đến 12/2020.

4.  Phương pháp nghiên cứu:

4.1. Phương pháp thu thập dữ liệu:

4.1.1. Đối với dữ liệu thứ cấp:

Để hoàn thiện bài khoá luận, tác giả đã thu thập các thông tin liên quan đến đề

tài nghiên cứu thông qua các nguồn thông tin khác nhau: tài liệu, sách báo và

các đề tài nghiên cứu khác có liên quan, các khoá luận, chuyên đề từ các khoá

trước.

Bên cạnh đó, tác giả cũng thu thập các số liệu liên quan thông qua website và

các phòng ban của công ty cung cấp.

4.1.2. Đối với dữ liệu sơ cấp:

Tác giả điều tra thử 20 khách hàng đang đầu tư trái phiếu Happybond tại Hà

Nội thông qua bảng hỏi thử để hiệu chỉnh thang đo, phác thảo bảng hỏi chính

thức, tìm hiểu ý kiến của khách hàng. Bên cạnh đó, có phỏng vấn ý kiến của

phòng kinh doanh trái phiếu, cụ thể là tham khảo các chuyên gia là các top sales

và trưởng phòng kinh doanh trái phiếu về các nhân tố thông thường khi chào

bán khách hàng quan tâm đến để tiến hành điều chỉnh thang đo và bảng hỏi.

Dựa trên những kết quả thu thập đu ̛ợc từ điều tra thử và kết quả phỏng vấn

chuyên gia, tác giả lấy cơ sở để điều chỉnh lại bảng hỏi khảo sát. Bảng hỏi sau

khi được điều chỉnh đu ̛ợc dùng cho việc khảo sát chính thức của đề tài. Kết quả

khảo sát dùng để tổng hợp, phân tích dữ liệu phục vụ cho đề tài, đồng thời để

kiểm định lại mô hình nghiên cứu đề xuất.

Cách thức tiến hành thu thập dữ liệu: phát phiếu khảo sát tại sự kiện chăm sóc

khách hàng của sản phẩm trái phiếu Happybond.

4.1.3. Phương pháp xác định kích cỡ mẫu:

Trong phân tích thống kê, mẫu phải đủ lớn để đảm bảo độ tin cậy nhất định.
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Theo Hair & các cộng sự (1998): để tiến hành phân tích nhân tố khám phá

(EFA) kích thước mẫu tối thiểu để đảm bảo tính đại diện cho tổng thể theo

nguyên tắc cỡ mẫu đu ̛ợc chọn phải gấp 5 lần số biến độc lập.

Bên cạnh đó, theo nghiên cứu của Hoàng Trọng Chu & Chu Nguyễn Mộng

Ngọc - 2005 “số quan sát (cỡ mẫu) ít nhất phải bằng 4 hay 5 số lần biến trong

phân tích nhân tố”.

Qua các khẳng định trên, bảng hỏi khảo sát bao gồm 23 biến quan sát, vì thế

nên cỡ mẫu sẽ là 115. Tuy nhiên, để tránh các trường hợp rủi ro, tác giả đã khảo

sát 150 mẫu nhưng chỉ thu về được 130 mẫu do có một số khách hàng chưa đầu

tư.

4.1.4. Phương pháp chọn mẫu:

Tác giả sử dụng phương pháp chọn mẫu phi xác xuất với kĩ thuật lấy mẫu

thuận tiện để điều tra thu thập số liệu vì dữ liệu về danh sách và thông tin khách

hàng là dữ liệu quan trọng và bảo mật của công ty.

4.2. Phương pháp phân tích số liệu:

Sau khi khảo sát bằng bảng hỏi và thu về số liệu, việc xử lí được tiến hành

thông qua phần mềm SPSS 20.0 để thống kê thông tin của dữ liệu và rút gọn mô

hình đề xuất, và phần mềm AMOS 20.0 để kiểm tra mức độ phù hợp với thông

tin thị trường của mô hình đề xuất và mức độ tác động của các nhân tố đến

quyết định tiếp tục đầu tư của khách hàng cá nhân. Cụ thể như sau:

4.2.1. Phân tích thống kê mô tả:

Dùng để thống kê số lu ̛ợng và tỷ lệ % đặc điểm của khách hàng đu ̛ợc phỏng

vấn cũng như ý kiến của họ về những vấn đề đu ̛ợc nghiên cứu, mô tả chung đối

tượng nghiên cứu về giới tính, độ tuổi, thu nhập, nghề nghiệp,…dựa vào kết quả

thống kê đó, tổng hợp để biết đặc điểm của đối tu ̛ợng điều tra thông qua các tiêu

chí tần số, biểu đồ, giá trị trung bình, độ lệch chuẩn, phương sai,...

4.2.2. Đánh giá độ tin cậy của các thang đo:

Để kiểm định mức độ chặt chẽ của các biến quan sát trong thang đo tương

quan với nhau thông qua phép kiểm định Cronbach’s Alpha. Phép kiểm định

này phản ánh mức độ tương quan chặt chẽ giữa các biến quan sát trong cùng 1
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yếu tố. Nó cho biết trong các biến quan sát của một yếu tố, biến nào đã đóng

góp phần vào việc đo lu ̛ờng khái niệm yếu tố, biến nào không.

Hệ số Cronbach’s Alpha phải có giá trị từ 0,6 đến gần 1 thì mới đủ điều kiện

đảm bảo các biến trong cùng một yếu tố có tương quan với nhau (Hoàng Trọng

và Chu Nguyễn Mộng Ngọc, 2008). Trong mỗi thang đo, hệ số tương quan biến

tổng (Corrected – total Correlation) thể hiện sự tương quan giữa một biến quan

sát với tất cả các biến khác trong thang đo. Theo Nunnally và Burnstein (1994)

nếu một biến đo lu ̛ờng có hệ số tưong quan biến tổng Corrected Item – Total

Correlation lớn hơn hoặc bằng 0,3 thì biến đó đạt yêu cầu và ngu ̛ợc lại nếu hệ số

tương quan biến tổng nhỏ hơn 0,3 được xem là biến rác và loại khỏi thang đo.

4.2.3. Phân tích nhân tố khám phá EFA (Exploratory Factor Analysis):

Phân tích nhân tố khám phá, dùng để rút gọn một tập hợp K biến quan sát

thành một tập F (với F ≤ K) các nhân tố có ý nghĩa hơn.

Phân tích nhân tố là kỹ thuật chủ yếu để tóm tắt dữ liệu gồm nhiều biến quan

sát phụ thuộc lẫn nhau thành một tập hợp biến ít hơn nhưng vẫn chứa đựng hầu

hết nội dung của tập biến ban đầu (Hair và cộng sự, 1998). Các tiêu chí trong

phân tích EFA:

Hệ số KMO (Kaiser - Meyer - Olkin) là một chỉ số dùng để xem xét sự thích

hợp của phân tích nhân tố khám phá EFA. Trị số của KMO phải đạt giá trị 0,5

trở lên (0,5 ≤ KMO ≤1) là điều kiện đủ để phân tích nhân tố là phù hợp. Nếu trị

số này nhỏ hơn 0,5, thì phân tích nhân tố có khả năng không thích hợp với tập

dữ liệu nghiên cứu.

Kiểm định Bartlett dùng để xem xét các biến quan sát trong nhân tố có tương

quan với nhau hay không. Kiểm định Bartlett có ý nghĩa thống kê (Sig Bartlett’s

Test < 0,05), chứng tỏ các biến quan sát có tương quan với nhau trong nhân tố.

Trị số Eigenvalue đại diện cho phần biến thiên đu ̛ợc giải thích bởi mỗi nhân tố,

chỉ có những nhân tố nào có giá trị Intinial Eigenvalue ≥ 1 mới được giữ lại

trong mô hình phân tích.

Tổng phưong sai trích: phần trăm biến thiên của các biến quan sát đu ̛ợc giải

thích bởi các nhân tố phải đảm bảo ≥ 50% Phương sai trích hệ số đu ̛ợc sử dụng
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là Principal Axis Factoring với phép xoay Promax để tối thiểu hóa số lu ̛ợng biến

có hệ số lớn tại cùng một nhân tố, và các nhân tố không có sự tương quan lẫn

nhau.

Factor Loading là chỉ tiêu để đảm bảo mức ý nghĩa thiết thực của EFA.

Factor Loading > 0,3 đu ̛ợc xem là mức tối thiểu, Factor Loading > 0,4 đu ̛ợc xem

là quan trọng, Factor Loading > 0,5 đu ̛ợc xem là có ý nghĩa thực tiễn. Hệ số tải

nhân tố (Factor Loading) hay còn gọi là trọng số nhân tố, giá trị này biểu thị mối

quan hệ tương quan giữa biến quan sát với nhân tố. Hệ số tải nhân tố càng cao,

nghĩa là tương quan giữa biến quan sát đó với nhân tố càng lớn và ngu ̛ợc lại.

Trong bảng ma trận xoay, hệ số này của các biến quan sát đu ̛ợc tải lên phải ≥ 0,5

(50 %).

Để đảm bảo tính khác biệt giữa các nhân tố, trong ma trận xoay nếu một biến

quan sát được tải lên cả hai nhân tố thì chỉ giữ lại khi hiệu số của hệ số tải tại hai

nhân tố ≥ 0,3 (30%) và biến quan sát đó sẽ đu ̛ợc xếp vào nhóm có hệ số tải cao

hơn nếu giá trị hệ số tải chênh lệch du ̛ới 0,3 thì biến đó bị loại.

4.2.4. Phân tích tương quan:

Trước khi tiến hành phân tích hồi quy tuyến tính bội, phải xem xét mối tương

quan giữa các biến độc lập với biến phụ thuộc vì một trong những điều kiện cần

để phân tích hồi quy là biến độc lập phải có tương quan với biến phụ thuộc nên

nếu ở bước phân tích tương quan này biến độc lập không tương quan với biến

phụ thuộc thì ta loại biến độc lập đó ra khỏi phân tích hồi quy. Điều kiện để có ý

nghĩa thống kê là Sig. < 0,05 có nghĩa là hai biến có tương quan với nhau, hệ số

tương quan càng lớn thì tương quan càng chặt chẽ.

4.2.5. Phân tích hồi quy:

Đây là bước quan trọng nhất của nghiên cứu, các giả thuyết về mô hình

nghiên cứu sẽ được kiểm định bằng việc thực hiện phân tích hồi quy. Phương

pháp phân tích hồi quy nhằm xác định vai trò quan trọng của từng yếu tố trong

việc đánh giá mối quan hệ giữa chúng với quyết định sử dụng dịch vụ tiền gửi

tiết kiệm của khách hàng cá nhân.



 

 

 

 

 

 

 

Khóa luận tốt nghiệp GVHD: Lê Thị Ngọc Anh

SVTH: Trần Thảo 8

Sau khi chạy ra mô hình hồi quy, tiến hành đánh giá và kiểm định các thông số

của bước phân tích hồi quy. Để kiểm định sự phù hợp của mô hình, các nhà

nghiên cứu sử dụng hệ số xác định R2 hiệu chỉnh (Adjusted R Square) để đánh

giá độ phù hợp của mô hình với tập dữ liệu mẫu. Tuy nhiên R2 hiệu chỉnh có thể

không có giá trị khi khái quát hóa, khi đó phải dùng kiểm định F. Bên cạnh đó,

cần kiểm tra hiện tượng đa cộng tuyến bằng hệ số phóng đại phương sai VIF

(VIF < 2, đối với nghiên cứu sử dụng thang đo Likert). Kiểm tra tính độc lập của

sai số, hay tương quan của các phần dư bằng kiểm định Durbin Watson. Hệ số

Beta chuẩn hóa của biến nào càng cao thì mức độ tác động của biến đó vào

quyết định tiếp tục đầu tư của khách hàng càng lớn.

Đối với các nghiên cứu sử dụng thang đo Likert thì dùng hệ số Beta chuẩn hóa

để lập phương trình hồi quy. Chúng ta có thể so sánh xem xét mức độ ảnh

hưởng của các yếu tố đến quyết định sử dụng, yếu tố có hệ số β (Beta chuẩn

hóa) càng lớn thì mức độ ảnh hưởng đến quyết định tiếp tục đầu tư càng cao.

5. Bố cục của khóa luận:

Nội dung của khóa luận gồm 3 phần:

Phần 1: Đặt vấn đề

Phần 2: Nội dung và kết quả nghiên cứu

Chương 1: Tổng quan về quyết định tiếp tục đầu tư trái phiếu doanh nghiệp

của khách hàng cá nhân.

Chương 2: Các nhân tố ảnh hưởng đến quyết định tiếp tục đầu tư trái phiếu

Happybond của Công ty Cổ phần Đầu tư Châu Á Thái Bình Dương của khách

hàng cá nhân.

Chương 3: Định hướng và giải pháp nhằm thu hút khách hàng cá nhân tiếp

tục đầu tư trái phiếu Happybond của Công ty Cổ phần Đầu tư Châu Á Thái Bình

Dương.

Phần 3: Kết luận và kiến nghị
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PHẦN 2: NỘI DUNG VÀ KẾT QUẢ NGHIÊN CỨU

CHƯƠNG 1: TỔNG QUAN VỀ QUYẾT ĐỊNH TIẾP TỤC ĐẦU TƯ TRÁI

PHIẾU DOANH NGHIỆP CỦA KHÁCH HÀNG CÁ NHÂN

1.1. Trái phiếu doanh nghiệp và hoạt động đầu tư trái phiếu doanh nghiệp của

khách hàng cá nhân:

1.1.1. Trái phiếu:

Khái niệm:

Trái phiếu là một chứng nhận nghĩa vụ nợ của người phát hành bắt buộc phải

trả cho người sở hữu trái phiếu với một khoản tiền cụ thể. Trong một thời gian

xác định và với một lợi tức theo quy định. Người phát hành có thể là doanh

nghiệp hay một tổ chức chính quyền như Kho bạc nhà nước và chính quyền.

Đặc điểm của trái phiếu:

Người phát hành trái phiếu có thể là doanh nghiệp (gọi là trái phiếu doanh

nghiệp) hay một tổ chức của chính quyền công như: Kho bạc nhà nước (gọi là

trái phiếu kho bạc) hoặc chính quyền (gọi là công trái hoặc trái phiếu chính

phủ).

Bất cứ cá nhân, doanh nghiệp hoặc chính phủ đều có thể mua trái phiếu hay

trái chủ. Trên trái phiếu có thể ghi tên trái chủ gọi là trái phiếu ghi danh hoặc

không được ghi tên thì gọi là trái phiếu vô danh.

Đặc điểm nổi bật của trái phiếu dưới góc nhìn của nhà đầu tư:

Người cho nhà phát hành trái phiếu vay tiền gọi là trái chủ. Trái chủ không

chịu bất cứ trách nhiệm nào về hiệu quả sử dụng vốn vay của người vay. Nhà

phát hành phải có nghĩa vụ thanh toán số nợ theo cam kết trong hợp đồng cho

vay.

Trái phiếu đem lại nguồn thu là tiền lãi, đây là khoản thu cố định thường kỳ

và nó không phụ thuộc vào kết quả kinh doanh.

Bản chất trái phiếu là chứng khoán nợ, do đó trường hợp công ty bị giải thể

hay phá sản thì cổ phần của công ty trước hết phải được thanh toán cho những

người nắm giữ trái phiếu trước như một nghĩa vụ bắt buộc. Sau khi trả nợ trái

phiếu, cổ phần mới được chia cho các cổ đông.
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Tính thanh khoản cao hơn tiền gửi tiết kiệm.

Đặc điểm nổi bật của trái phiếu dưới góc nhìn của doanh nghiệp:

Trái phiếu là hình thức huy động vốn của doanh nghiệp nhằm giảm phụ thuộc

vào nguồn vốn vay ngân hàng, đặc biệt là nguồn vốn dài hạn.

Chi phí huy động vốn trong nhiều trường hợp thấp hơn so với chi phí vay

ngân hàng tùy kỳ hạn. Trong nhiều trường hợp, các doanh nghiệp khó tiếp cận

với nguồn vay trung – dài hạn của ngân hàng do các giới hạn về tỷ lệ an toàn

của ngân hàng cũng như các điều kiện khắc khe khác.

Hình ảnh và danh tiến của doanh nghiệp đối với các nhà đầu tư được nâng cao

nhờ hiện diện trên thị trường trái phiếu

(Nguồn: phòng kinh doanh trái phiếu tại Hội sở Hà Nội của Tập đoàn Apec)

Lợi thế của trái phiếu:

An toàn và ổn định

Kì hạn ổn định

Lãi suất vượt trội

Đa dạng hóa danh mục

Phù hợp xu hướng của thị trường

(Nguồn: phòng kinh doanh trái phiếu tại Hội sở Hà Nội của Tập đoàn Apec)

Phân loại trái phiếu:

Phân loại theo người phát hành

Trái phiếu của Chính phủ: Đáp ứng nhu cầu chi tiêu của Chính phủ, Chính

phủ phát hành trái phiếu để huy động tiền nhàn rỗi trong dân và các tổ chức kinh

tế, xã hội. Chính phủ luôn được coi là Nhà phát hành có uy tín nhất trên thị

trường. Vì vậy, trái phiếu Chính phủ được coi là loại chứng khoán có ít rủi ro

nhất.

Trái phiếu của doanh nghiệp: Là những trái phiếu do doanh nghiệp nhà nước,

công ty cổ phần và công ty trách nhiệm hữu hạn phát hành để tăng vốn hoạt

động. Trái phiếu doanh nghiệp có nhiều loại và rất đa dạng.

Trái phiếu của ngân hàng và các tổ chức tài chính: Các tổ chức này có thể

phát hành trái phiếu để tăng thêm vốn hoạt động.
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Phân loại lợi tức trái phiếu

Trái phiếu có lãi suất cố định: Là loại trái phiếu mà lợi tức được xác định

theo một tỷ lệ phần trăm (%) cố định tính theo mệnh giá.

Trái phiếu có lãi suất biến đổi (lãi suất thả nổi): Là loại trái phiếu mà lợi tức

được trả trong các kỳ có sự khác nhau và được tính theo một lãi suất có sự biến

đổi theo một lãi suất tham chiếu.

Trái phiếu có lãi suất bằng không: Là loại trái phiếu mà người mua không

nhận được lãi, nhưng được mua với giá thấp hơn mệnh giá (mua chiết khấu) và

được hoàn trả bằng mệnh giá khi trái phiếu đó đáo hạn.

Phân loại theo mức độ đảm bảo thanh toán của người phát hành

Trái phiếu bảo đảm: Là loại trái phiếu mà người phát hành dùng một tài sản

có giá trị làm vật đảm bảo cho việc phát hành. Khi nhà phát hành mất khả năng

thanh toán, thì trái chủ có quyền thu và bán tài sản đó để thu hồi lại số tiền

người phát hành còn nợ. Trái phiếu bảo đảm thường bao gồm một số loại chủ

yếu sau:

Trái phiếu có tài sản cầm cố: Là loại trái phiếu bảo đảm bằng việc người

phát hành cầm cố một bất động sản để bảo đảm thanh toán cho trái chủ. Thường

giá trị tài sản cầm cố lớn hơn tổng mệnh giá của các trái phiếu phát hành để đảm

bảo quyền lợi cho trái chủ.

Trái phiếu bảo đảm bằng chứng khoán ký quỹ: Là loại trái phiếu được bảo

đảm bằng việc người phát hành thường là đem ký quỹ số chứng khoán dễ

chuyển nhượng mà mình sở hữu để làm tài sản bảo đảm.

Trái phiếu không bảo đảm: Là loại trái phiếu phát hành không có tài sản làm

vật bảo đảm mà chỉ bảo đảm bằng uy tín của người phát hành.

Phân loại dựa vào hình thức trái phiếu

Trái phiếu vô danh: Là loại trái phiếu không ghi tên của người mua và trong

sổ sách của người phát hành. Trái chủ là người được hưởng quyền lợi.

Trái phiếu ghi danh: Là loại trái phiếu có ghi tên của người mua và trong sổ

sách của người phát hành.

Phân loại dựa vào tính chất trái phiếu


