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LỜI CAM ĐOAN

Tôi xin cam đoan rằng số liệu và kết quả nghiên cứu trong luận văn này là

trung thực và chưa hề được sử dụng để bảo vệ một học vị nào. Tôi cũng xin cam

đoan rằng mọi sự giúp đỡ cho việc thực hiện luận văn này đã được cảm ơn và các

thông tin trích dẫn trong luận văn đã được chỉ rõ nguồn gốc.

Học viên

Nguyễn Tuấn Dũng
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LỜI CẢM ƠN

Để thực hiện và hoàn thành luận văn này, tôi đã nhận được sự giúp đỡ và tạo

điều kiện từ nhiều cơ quan, tổ chức và cá nhân.

Trước hết, tôi xin cám ơn đến PGS.TS. Nguyễn Tài Phúc người trực tiếp

hướng dẫn khoa học, đã giành nhiều thời gian, công sức, tận tình hướng dẫn tôi

trong quá trình nghiên cứu, tìm hiểu, xây dựng và hoàn thiện luận văn này.

Tôi xin cảm ơn Trường Đại học Kinh tế, Đại học Huế cùng toàn thể các

giảng viên đã truyền đạt những kiến thức cơ bản, những kinh nghiệm quý báu, giúp

đỡ tôi trong quá trình học tập và nghiên cứu.

Tôi xin cảm ơn Ban Giám đốc Sở Công Thương Thừa Thiên Huế, các phòng

ban của Sở Công Thương, Cục Thống kê tỉnh Thừa Thiên Huế đã hỗ trợ cung cấp,

các số liệu, các kinh nghiệm thực tiễn trong quá trình công tác nhằm giúp tôi có

được những thông tin cần thiết để hoàn thiện luận văn này.

Tuy có nhiều cố gắng, nhưng luận văn không thể tránh khỏi những thiếu sót,

hạn chế. Tôi kính mong các thầy cô giáo, các bạn bè đồng nghiệp, những người

quan tâm đến đề tài tiếp tục tham gia ý kiến đóng góp, giúp đỡ để luận văn được

hoàn thiện hơn.

Tôi xin chân thành cảm ơn./.

Học viên

Nguyễn Tuấn Dũng
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TÓM LƯỢC LUẬN VĂN

Họ và tên học viên: NGUYỄN TUẤN DŨNG

Chuyên ngành: Quản lý kinh tế Định hướng đào tạo: Ứng dụng

Mã số: 8340410 Niên khóa: 2016-2018

Người hường dẫn khoa học: PGS. TS. NGUYỄN TÀI PHÚC

Tên đề tài: GIẢI PHÁP ĐẨY MẠNH XUẤT KHẨU HÀNG DỆT

MAYTỈNH THỪA THIÊN HUẾ

Mục đích và đối tượng nghiên cứu:

- Mục đích: Trên cơ sở phân tích, đánh giá thực trạng xuất khẩu hàng dệt

may trên địa bàn tỉnh Thừa Thiên Huế giai đoạn 2013-2017, từ đó đề xuất các giải

pháp đẩy mạnh xuất khẩu hàng dệt may tỉnh Thừa Thiên Huế trong thời gian tới.

- Đối tượng nghiên cứu: Những vấn đề liên quan đến hoạt động xuất khẩu

hàng dệt may; trong đó tập trung nghiên cứu các giải pháp nhằm đẩy mạnh xuất

khẩu hàng dệt may trong thời kỳ hội nhập trên địa bàn tỉnh Thừa Thiên Huế.

Các phương pháp nghiên cứu đã sử dụng: Phương pháp thu thập số liệu;

phương pháp tổng hợp, phân tích.

Các kết quả nghiên cứu chính:

- Khái quát được cơ sở lý luận và thực tiễn về hoạt động xuất khẩu hàng

dệt may.

- Đánh giá thực trạng hoạt động xuất khẩu hàng dệt may tỉnh Thừa Thiên

Huế giai đoạn 2013-2017; nêu rõ những kết quả đạt được, những tồn tại, hạn chế và

nguyên nhân.

- Đề xuất giải pháp đẩy mạnh xuất khẩu hàng dệt may tỉnh Thừa Thiên Huế.

Học viên

Nguyễn Tuấn Dũng
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PHẦN I. MỞ ĐẦU

1. Tính cấp thiết của đề tài nghiên cứu

Trong những năm qua, ngành dệt may tỉnh Thừa Thiên Huế luôn duy trì tốc

độ tăng trưởng cao (tốc độ tăng trưởng bình quân giai đoạn 2011-2016 đạt 18,1%)

và là ngành công nghiệp mũi nhọn của tỉnh. Đến năm 2017, ngành dệt may chiếm

40,1% tỷ trọng công nghiệp và giải quyết việc làm cho hơn 26.900 lao động, góp

phần quan trọng thúc đẩy việc phát triển kinh tế xã hội địa phương.

Ngành dệt may đã gia nhập sân chơi toàn cầu khi Việt Nam tham gia Tổ

chức Thương mại thế giới (WTO) và Việt Nam ký hàng loạt FTAs (hiệp định

thương mại tự do song phương). Điều này đã khiến kim ngạch xuất khẩu ngành dệt

may trên địa bàn tỉnh đã tăng trưởng đáng kể, kim ngạch xuất khẩu năm sau luôn cao

hơn năm trước, cụ thể: kim ngạch xuất khẩu năm 2007 đạt 29,72 triệu USD, tăng

34,61% so với năm 2006; năm 2008 đạt 49,57 triệu USD, tăng 66,77%; năm 2009

đạt 90,90 triệu USD, tăng 83,40%; năm 2010 đạt 188,62 triệu USD, tăng 107,49%;

năm 2011 đạt 273,08 triệu USD, tăng 44,78%; năm 2012 đạt 352,48 triệu USD,

tăng 29,07%; năm 2013 đạt 423,17 triệu USD, tăng 20,05%; năm 2014 đạt 493,52

triệu USD, tăng 12,89%; năm 2015 đạt 516,99 triệu USD, tăng 8,23%; năm 2016

đạt 582,59 triệu USD, tăng 12,69% so với năm 2015; năm 2017 đạt 638,75 triệu

USD và chiếm đến 79,8% tổng kim ngạch xuất khẩu hàng hóa của toàn tỉnh.

Tuy nhiên, tăng trưởng xuất khẩu có dấu hiệu chững lại; đầu tư xã hội trên

địa bàn tỉnh cho sản xuất hàng xuất khẩu nhìn chung vẫn còn thấp. Chưa có nhiều

dự án đầu tư quy mô lớn nhằm tập trung khai thác tiềm năng xuất khẩu của tỉnh,

khiến cơ cấu sản xuất và xuất khẩu chậm được đổi mới. Kết cấu hạ tầng phục vụ

cho hoạt động sản xuất, xuất khẩu còn yếu và thiếu đồng bộ. Các DN chưa khai thác

một cách hiệu quả lợi thế cạnh tranh xuất khẩu dựa vào công nghệ, trình độ lao

động, quản lý… để tạo ra các nhóm hàng xuất khẩu có khả năng cạnh tranh cao,

tham gia vào khâu tạo ra giá trị gia tăng cao trong chuỗi giá trị toàn cầu. Các DN

chưa chủ động nắm bắt những cơ hội để thâm nhập và khai thác thị trường xuất

khẩu một cách hiệu quả, đặc biệt là các thị trường mà Việt Nam đã ký kết các hiệp
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định thương mại tự do song phương và đa phương. Phụ thuộc quá nhiều vào nguồn

nguyên liệu từ Trung Quốc (chiếm hơn 50% tổng kinh ngạch nhập khẩu của hơn 30

thị trường nhập khẩu trên thế giới). Đáng chú ý là dệt may hiện phụ thuộc nhiều vào

nguồn nguyên liệu từ Trung Quốc, chiếm đến 55% tổng kinh ngạch nhập khẩu

nguyên phụ liệu dệt may trong khi xuất khẩu dệt may của các DN tỉnh Thừa Thiên

Huế sang thị trường Trung Quốc chiếm tỷ lệ không đáng kể. Công nghiệp hỗ trợ

chưa phát triển, tỷ lệ nhập khẩu lớn về nguyên phụ liệu sản xuất, đặc biệt là nguyên

phụ liệu gia công (gia công vẫn là hình thức chủ yếu), cho thấy tính bền vững của

xuất khẩu không cao, phụ thuộc quá nhiều vào thị trường cung cấp ở nước ngoài.

Với những lý do trên, tôi chọn nghiên cứu Đề tài “Giải pháp đẩy mạnh xuất

khẩu hàng dệt may tỉnh Thừa Thiên Huế”.

2. Mục tiêu nghiên cứu

2.1. Mục tiêu chung:

Trên cơ sở phân tích, đánh giá thực trạng xuất khẩu hàng dệt may trên địa

bàn tỉnh Thừa Thiên Huế giai đoạn 2013-2017, từ đó đề xuất các giải pháp đẩy

mạnh xuất khẩu hàng dệt may tỉnh Thừa Thiên Huế trong thời gian tới.

2.2. Mục tiêu cụ thể:

- Hệ thống hóa cơ sở lý luận và thực tiễn về hoạt động xuất khẩu;

- Phân tích thực trạng xuất khẩu hàng dệt may trên địa bàn tỉnh Thừa Thiên

Huế giai đoạn 2013-2017;

- Đề xuất các giải pháp đẩy mạnh xuất khẩu hàng dệt may đến năm 2025.

3. Đối tượng, phạm vi nghiên cứu

3.1. Đối tượng nghiên cứu:

Những vấn đề liên quan đến hoạt động xuất khẩu hàng dệt may; trong đó tập

trung nghiên cứu các giải pháp nhằm đẩy mạnh xuất khẩu hàng dệt may trong thời

kỳ hội nhập trên địa bàn tỉnh Thừa Thiên Huế.

3.2. Phạm vi nghiên cứu:

- Không gian: Tỉnh Thừa Thiên Huế

- Thời gian: Thực trạng hoạt động xuất khẩu giai đoạn 2013-2017; đề xuất

giải pháp đến năm 2025.
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4. Phương pháp nghiên cứu

4.1. Phương pháp thu thập số liệu:

4.1.1 Số liệu thứ cấp:

- Thu thập từ các báo cáo, văn bản, số liệu của cơ quan quản lý nhà nước có

liên quan như Bộ Công Thương, Sở Công Thương, Cục Hải Quan, Cục Thống kê...

- Thu thập từ nguồn thông tin trên các ấn phẩm, báo chí; website của Hiệp

hội Dệt may Việt Nam, các doanh nghiệp…

4.1.2 Số liệu sơ cấp:

- Số liệu sơ cấp được thu thập trên cơ sở điều tra, khảo sát, phỏng vấn

các đối tượng:

+ Đối với DN: Hiện nay, trên địa bản tỉnh Thừa Thiên Huế có 33 DN có hoạt

động xuất khẩu hàng dệt may; mỗi một DN đều có người phụ trách vấn đề xuất

khẩu và đây là các đối tượng am hiểu về hoạt động xuất khẩu của DN. Vì vậy, tiến

hành gửi phiếu khảo sát cho các đối tượng này để thu thập thêm thông tin về DN,

lấy ý kiến đánh giá công tác quản lý nhà nước đối với hoạt động xuất khẩu hàng dệt

may trên địa bàn tỉnh.

+ Đối với cơ quan quản lý nhà nước: Tiến hành phỏng vấn (trực tiếp, qua

điện thoại), gửi phiếu khảo sát cho 10 chuyên gia đang công tác tại Sở Công

Thương, Cục Hải Quan. Đây là những chuyên gia có kiến thức, am hiểu sâu về hoạt

động xuất khẩu trên địa bàn tỉnh. Nội dung phỏng vấn, khảo sát tập trung vào nội

dung: cơ chế, chính sách; đánh giá những kết quả đạt được, những tồn tại, hạn chế

và các giải pháp để đẩy mạnh đối xuất khẩu hàng dệt may trên địa bàn tỉnh.

4.2. Phương pháp tổng hợp, phân tích:

- Phương pháp thống kê mô tả: Sử dụng phương pháp thống kê mô tả để tính

toán, so sánh tần suất, tỷ lệ phần trăm của kết quả đánh giá về những chỉ tiêu của

từng vấn đề nghiên cứu, từ đó nhận xét và đưa ra kết luận.

- Phương pháp so sánh: Tiến hành so sánh, đối chiếu số liệu thống kê được

qua các năn để thấy được tốc độ tăng trưởng của ngành dệt may.
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5. Cấu trúc luận văn

Luận văn được chia là 3 phần:

- Phần I. Mở đầu

- Phần II. Nội dung nghiên cứu: Gồm có 3 chương:

+ Chương 1. Cơ sở lý luận và thực tiễn về hoạt động xuất khẩu hàng dệt may.

+ Chương 2. Thực trạng hoạt động xuất khẩu hàng dệt may tỉnh Thừa Thiên

Huế giai đoạn 2013-2017.

+ Chương 3. Định hướng, giải pháp đẩy mạnh xuất khẩu hàng dệt may tỉnh

Thừa Thiên Huế

Phần III. Kết luận.
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PHẦN II. NỘI DUNG NGHIÊN CỨU

CHƯƠNG 1. CƠ SỞ LÝ LUẬN VÀ THỰC TIỄN VỀ HOẠT ĐỘNG XUẤT

KHẨU HÀNG DỆT MAY

1.1. Cơ sở lý luận về hoạt động xuất khẩu hàng dệt may

1.1.1. Một số khái niệm

1.1.1.1. Thương mại:

Hoạt động thương mại là hoạt động nhằm mục đích sinh lợi, bao gồm mua

bán hàng hoá, cung ứng dịch vụ, đầu tư, xúc tiến thương mại và các hoạt động

nhằm mục đích sinh lợi khác .

Hàng hoá được mua bán bao gồm: Tất cả các loại động sản, kể cả động sản

hình thành trong tương lai; những vật gắn liền với đất đai…

Mua bán hàng hoá là hoạt động thương mại, theo đó bên bán có nghĩa vụ

giao hàng, chuyển quyền sở hữu hàng hoá cho bên mua và nhận thanh toán; bên

mua có nghĩa vụ thanh toán cho bên bán, nhận hàng và quyền sở hữu hàng hoá theo

thoả thuận.

Cung ứng dịch vụ là hoạt động thương mại, theo đó một bên có nghĩa vụ thực

hiện dịch vụ cho một bên khác và nhận thanh toán; bên sử dụng dịch vụ có nghĩa vụ

thanh toán cho bên cung ứng dịch vụ và sử dụng dịch vụ theo thỏa thuận [8].

Theo nghĩa rộng: Thương mại là một quá trình từ mua đến bán vì mục đích

lợi nhuận. Theo nghĩa này, thương mại có đặc điểm là: thương mại đồng nghĩa với

kinh doanh, và bao gồm các hành vi hướng đến lợi nhuận.

Theo nghĩa hẹp: Thương mại là hoạt động trao đổi hàng hóa thông qua mua

bán trên thị trường. Theo nghĩa này, thương mại có các đặc điểm sau: thương mại là

cầu nối giữa sản xuất và tiêu dùng, là lĩnh vực phân phối trao đổi hàng hóa.

1.1.1.2. Xuất khẩu:

a) Khái niệm:

Xuất khẩu hàng hoá là việc hàng hóa được đưa ra khỏi lãnh thổ Việt Nam

hoặc đưa vào khu vực đặc biệt nằm trên lãnh thổ Việt Nam được coi là khu vực hải

quan riêng theo quy định của pháp luật [8].
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Hoạt động xuất khẩu là hoạt động cơ bản của hoạt động ngoại thương. Nó đã

xuất hiện từ rất sớm trong lịch sử phát triển của xã hội và ngày càng phát triển mạnh

mẽ cả về chiều rộng và chiều sâu. Hình thức sơ khai của chúng chỉ là hoạt động trao

đổi hàng hoá nhưng cho đến nay nó đã phát triển rất mạnh và được biểu hiện dưới

nhiều hình thức.

Hoạt động xuất khẩu diễn ra trên mọi lĩnh vực, trong mọi điều kiện của nền

kinh tế, từ xuất khẩu hàng tiêu dùng cho đến tư liệu sản xuất, máy móc hàng hoá thiết

bị công nghệ cao. Tất cả các hoạt động này đều nhằm mục tiêu đem lại lợi ích cho

quốc gia nói chung và các DN tham gia nói riêng.

Hoạt động xuất khẩu diễn ra rất rộng về không gian và thời gian. Nó có thể

diễn ra trong thời gian rất ngắn song cũng có thể kéo dài hàng năm, có thể được

diễn ra trên phạm vi một quốc gia hay nhiều quốc gia khác nhau.

b) Các hình thức xuất khẩu hàng dệt may chủ yếu:

- Xuất khẩu trực tiếp:

Xuất khẩu trực tiếp là hình thức xuất khẩu do một DN trong nước trực tiếp

xuất khẩu hàng hoá cho một DN nước ngoài thông qua các tổ chức của chính

mình. Để có thể xuất khẩu trực tiếp, DN phải có bộ phận chuyên trách xuất khẩu.

Bộ phận này có thể độc lập với bộ phận bán hàng trong nước và được cung cấp tài

chính theo yêu cầu. Nhân viên của bộ phận này nhất thiết phải được đào tạo về

nghiệp vụ ngoại thương.

- Xuất khẩu gián tiếp:

Xuất khẩu gián tiếp là hình thức xuất khẩu mà nhà xuất khẩu và nhà nhập

khẩu phải thông qua một người thứ ba, người này là trung gian.

- Xuất khẩu gia công uỷ thác:

Xuất khẩu gia công uỷ thác là một hình thức xuất khẩu trong đó đơn vị ngoại

thương đứng ra nhập nguyên vật liệu hoặc bán thành phẩm cho các xí nghiệp gia

công, sau đó thu hồi thành phẩm để bán cho bên nước ngoài, đơn vị được hưởng phí

ủy thác theo thoả thuận với các xí nghiệp ủy thác.
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- Xuất khẩu ủy thác:

Xuất khẩu ủy thác là hình thức xuất khẩu trong đó DN xuất khẩu đóng vai trò

trung gian, đại diện cho nhà sản xuất, kí kết hợp đồng xuất khẩu và làm thủ tục xuất

khẩu, sau đó DN được hưởng % theo lợi nhuận hoặc một số tiền nhất định, theo

thương vụ hay theo kì hạn. Hình thức này có thể phát triển mạnh khi DN đại diện

cho người sản xuất có uy tín và trình độ nghiệp vụ cao trên thị trường quốc tế.

- Gia công xuất khẩu:

Là hoạt động mà một bên - bên đặt hàng - giao nguyên vật liệu, có khi cả

máy móc, thiết bị và chuyên gia bên kia - bên nhận gia công - để sản xuất ra một

mặt hàng mới theo yêu cầu của bên đặt hàng. Sau khi sản xuất xong, bên đặt hàng

nhận hàng hóa đó từ bên nhận gia công và trả tiền công cho bên làm hàng gọi là

hoạt động gia công. Khi hoạt động gia công vượt ra khỏi phạm vi biên giới quốc gia

thì gọi là gia công xuất khẩu.

Như vậy, gia công xuất khẩu là đưa các yếu tố sản xuất (chủ yếu là nguyên

liệu) từ nước ngoài về để sản xuất hàng hóa, nhưng không để tiêu dùng trong nước

mà để xuất khẩu thu ngoại tệ chênh lệch do tiền công đem lại. Vì vậy, suy cho cùng,

gia công xuất khẩu là hình thức xuất khẩu lao động, nhưng là loại lao động dưới

dạng được ở nước sở tại.

- Phương thức mua bán đối lưu:

Buôn bán đối lưu là một phương thức giao dịch trong đó xuất khẩu kết hợp

chặt chẽ với nhập khẩu, người mua đồng thời là người bán, lượng hàng trao đổi với

nhau có giá trị tương đương, người ta còn gọi phương thức này là xuất khẩu liên kết

hoặc phương thức hàng đổi hàng.

Phương thức này thông thường được thực hiện nhiều ở các nước đang phát

triển, các nước này hầu như là rất thiếu ngoại tệ cho nên thường dùng phương pháp

hàng đổi hàng để cân đối nhu cầu trong nước. Phương thức này tránh được rủi ro do

biến động tỷ giá hối đoái trên thị trường nhưng nhược điểm của phương thức này là

thời gian trao đổi (thanh toán trên thị trường) lâu, do vậy không kịp tiến độ sản xuất

mất cơ hội kinh doanh và phương thức này không linh hoạt.



 

 

 

 

 

 

 

8

- Phương thức mua bán tại hội chợ triển lãm:

Hội chợ là một thị trường hoạt động định kì, được tổ chức vào một thời gian

và một địa điểm cố định trong một thời hạn nhất định, tại đó người bán đem trưng

bày hàng hoá của mình và tiếp xúc với người mua để ký hợp đồng mua bán.

Triển lãm là việc trưng bày giới thiệu những thành tựu của một nền kinh tế

hoặc một ngành kinh tế, văn hoá, khoa học kĩ thuật: ví dụ hội chợ triển lãm hàng

công nghiệp. Triển lãm liên quan chặt chẽ đến ngoại thương tại đó người ta trưng

bày các loại hàng hoá nhằm mục đích quảng cáo để mở rộng khả năng tiêu thụ.

Ngày nay ngoài các mục đích trên, hội chợ triển lãm còn trở thành nơi để giao dịch

ký kết hợp đồng cụ thể.

- Xuất khẩu tại chỗ:

Xuất khẩu tại chỗ là một hình thức xuất khẩu mà hàng hoá không di chuyển

ra khỏi biên giới quốc gia mà được sử dụng ở các khu chế xuất hoặc DN bán sản

phẩm cho các tổ chức nước ngoài ở trong nước. Ngày nay hình thức này càng phổ

biến rộng rãi hơn nhưng nhược điểm là các DN bán hàng sẽ thu được lợi nhuận ít

hơn nhưng nó cũng có nhiều thuận lợi là các thủ tục bán hàng, quản lí được rủi ro,

hợp đồng được thực hiện nhanh hơn, tốc độ quay vòng sản phẩm nhanh hơn.

- Tạm nhập tái xuất:

Tạm nhập tái xuất là loại xuất khẩu trở ra nước ngoài những hàng trước đây

đã nhập khẩu, chưa qua chế biến ở nước tái xuất. Hình thức này ngược chiều với sự

vận động của hàng hoá là sự vận động của đồng tiền: nước tái xuất trả tiền nước

xuất khẩu và thu tiền của nước nhập khẩu.

- Chuyển khẩu:

Trong đó hàng hoá đi thẳng từ nước xuất khẩu sang nước nhập khẩu. Nước

tái xuất trả tiền cho nước xuất khẩu và thu tiền của nước nhập khẩu. Lợi thế của

hình thức này là hàng hoá được miễn thuế xuất khẩu [8].

1.1.1.2. Thúc đẩy xuất khẩu hàng dệt may:

Thúc đẩy xuất khẩu hàng dệt may là một phương thức thúc đẩy tiêu thụ hàng

dệt may mà trong đó bao gồm tất cả các biện pháp, chính sách, cách thức của Nhà

nước và DN nhằm tạo ra cơ hội và khả năng để tạo ra giá trị cũng như sản lượng

của hàng dệt may được xuất khẩu ra thị trường nước ngoài.
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1.1.2. Đặc điểm của hàng dệt may

1.1.2.1. Đặc điểm về nhu cầu và tiêu thụ: Sản phẩm phong phú, đa dạng tùy thuộc

vào đối tượng tiêu dùng khác nhau thì nhu cầu sẽ khác nhau; sản phẩm mang tính

thời trang cao, mẫu mã, kiểu dáng, chất liệu thay đổi thường xuyên; mang tính thời

vụ và phụ thuộc nhiều vào thu nhập, thói quen của người tiêu dùng.

1.1.2.2. Đặc điểm về sản xuất: Sử dụng nhiều lao động giản đơn nên sản xuất hàng

dệt may thường phát triển ở các nước đang phát triển, phát huy được lợi thế nguồn

lao động dồi dào, giá nhân công rẻ.

1.1.2.3. Đặc điểm về thị trường: Các nước nhập khẩu đều có những chính sách để

bảo hộ chặt chẽ đối với hàng dệt may để kiểm soát về các tiêu chuẩn, chất lượng về

môi trường và xã hội…

1.1.3. Vai trò của của xuất khẩu hàng dệt may

1.1.3.1. Tạo nguồn thu nhập, tích lũy ngoại tệ cho đất nước; đảm bảo cho việc nhập

khẩu các nguyên phụ liệu, thiết bị máy móc sản xuất hiện đại phục vụ cho sự nghiệp

công ghiệp hóa - hiện đại hóa đất nước.

1.1.3.2. Tạo điều kiện mở rộng quy mô sản xuất, kéo theo các ngành khác phát

triển; chuyển dịch cơ cấu kinh tế trong nước, từ đó thúc đẩy tăng trưởng và phát

triển kinh tế.

1.1.3.3. Giúp sử dụng hiệu quả các nguồn lực có sẵn và lợi thế so sánh của quốc

gia; kích thích đổi mới công nghệ sản xuất cho nền kinh tế nói chung và DN ngành

dệt may nói riêng; giải quyết các vấn đề an sinh xã hội, giải quyết việc làm, nâng

cao đời sống cho người lao động, nhất là lao động nữ.

1.1.3.4. Là cơ sở để mở rộng và thúc đẩy các quan hệ kinh tế đối ngoại của đất

nước; tạo điều kiện cho các DN tiếp cận với thị trường bên ngoài, thiết lập được

nhiều mối quan hệ, hợp tác kinh doanh với nhiều đối tác; góp phần quảng bá

thương hiệu DN, thương hiệu quốc gia.


